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LES METIERS D’ART, UN SECTEUR AUX ENJEUX

MULTIPLES

Des métiers de passion

Métiers d’hier et d’aujourd’hui, les métiers d’art sont
surtout des métiers de demain. lls représentent un
incroyable éventail de savoir-faire qui se
transmettent aux nouvelles générations et qui
intéressent des consommateurs avertis et désireux
de changer leur mode de vie.

Les valeurs des métiers d’art

Les métiers d’art s’inscrivent dans le mouvement du
« Slow Made », c’est-a-dire ce qui est « fait en
prenant le temps nécessaire ».

lls incarnent des valeurs fortes telles que
I'excellence,

la qualité,

'authenticité,

I'exclusivité,

la proximité,

la durabilité, etc.

lls représentent la vitrine du savoir-faire a la
frangaise et font partie intégrante du patrimoine
immatériel de la culture européenne reconnu par
I"UNESCO.

Ce sont des métiers de tradition, de patrimoine, de
création qui innovent et qui utilisent aussi bien les
matériaux et technologies d’hier que ceux
d’aujourd’hui sans modifier la qualité . Les
professionnels qui s’engagent dans cette voie,
développent leur passion et s’épanouissent dans ce
secteur prometteur.

Les enjeux

Au travers des valeurs qu’ils symbolisent, les métiers
d’art ont un poids économique considérable et ce
secteur, a forte valeur ajoutée, a une réelle capacité a
I’export (38 000 entreprises métiers d’art avec un
chiffre d’affaires s’élevant a 8 milliards d’euros dont
637 millions d’euros a 'export).

Ces métiers d’avenir ont attiré une nouvelle
génération de professionnels ambitieux qui innovent
et renouvellent la production.

Les métiers d’art offrent une opportunité d’insertion
pour le jeune public ou les adultes en reconversion,
sont une ressource en termes d’attractivité culturelle
et touristique et de développement durable.

Ils participent a créer une dynamique économique et
culturelle sur les territoires ainsi qu’un lien social de
proximité.

Enfin, les métiers d’art rencontrent la prise de
conscience actuelle qui s’oppose a lidée de
surconsommation et du « tout jetable ».

UN HERITAGE A TRANSMETTRE



LES JOURNEES EUROPEENNES DES METIERS D’ART,
UN EVENEMENT DEDIE AU SECTEUR

3 jours dédiés a la valorisation du secteur en France
et en Europe

L'Institut National des Métiers d’Art, placé sous
tutelle de [I’Etat, est une association reconnue
d’utilité publique et d'intérét général. Il est la
structure de référence des métiers d’art et associe
I'ensemble des acteurs publics et privés du secteur.

Dans ce cadre et suite a la demande du ministere de
I’Artisanat en 2002, les Journées des Métiers d’Art,
sont créées sous forme de biennale au mois
d’octobre.

En 2011, a la demande du Premier Ministre, celles-ci
sont annualisées et ont lieu le premier week-end
d’avril, rendez-vous désormais attendu par le public.
En 2012, elles deviennent européennes avec la
participation de I'Espagne, de [I'ltalie, de Liege -
Belgique, de la Lettonie et de Geneve - Suisse, puis
en 2013 de Londres, Berlin, de la Hongrie et du
Portugal.

La dimension européenne s’enrichira encore au fil
des futures éditions.

Le professionnel au coeur de la manifestation

Véritable opportunité pour les professionnels des
métiers d’art, la manifestation leur permet de :

= participer a un événement dédié et offert,

= se faire connaitre du public et par conséquent de
futurs clients et prescripteurs,

= se développer économiquement,

= améliorer leur visibilité grace a la communication
mise en ceuvre,

= échanger et de partager avec les visiteurs. Lors de
ce moment privilégié, les professionnels font
découvrir leur passion au grand public.

Une programmation riche et une approche concréte

Les Journées Européennes des Métiers d’Art (JEMA)
proposent différentes formules pour s’'immerger
dans le monde des métiers d‘art.

Les portes ouvertes d’ateliers et de centres de
formation : les \visiteurs peuvent découvrir
directement les gestes, les outils, les machines, les
matiéres, l'univers, etc. caractérisant un métier et
voir les professionnels en action.

Les expositions, visites muséales, salons,
regroupements de professionnels : découvrir les
savoir-faire des professionnels et leur travail hors les
murs.

Des démonstrations au cceur des JEMA

Les JEMA sont essentiellement basées sur les
démonstrations de savoir-faire qui permettent aux
professionnels d’engager le dialogue et de montrer
concrétement le travail de la matiére. Le public peut
également étre invité a participer a certaines
démonstrations et a ainsi prendre conscience des
qualités et aptitudes requises pour exercer ces
métiers.

UNE ACTION NATIONALE

AVEC UN DEVELOPPEMENT

INTERNATIONAL



UN EVENEMENT GRAND PUBLIC

Une manifestation pour le grand public

Les Journées Européennes des Meétiers d'Art
s’adressent aux publics venant de tous horizons dans
I'objectif de faire évoluer le regard et de dissiper les
idées regues.

Des métiers d’avenir

L’orientation : faire de ces métiers des métiers choisis
pour une carriere professionnelle valorisante et
attractive.

La transmission : faire perdurer les savoir-faire,
transmettre les entreprises et montrer que les métiers
d’art sont des métiers d’avenir.

Des productions porteuses de sens

La pédagogie : montrer ce qu’est une création
relevant des métiers d’art, ce que cela implique en
termes de matériaux, matieres, techniques, qualité,
temps, durabilité, codt, etc.

La consommation : aider a la prise de conscience
gu’une création métiers d’art s’inscrit dans le
durable. C'est ce qui en fait sa valeur.

La durabilité : acheter un objet pérenne et pouvoir le
transmettre.

3 JOURS POUR DECOUVRIR
ET CHANGER DE REGARD



UN RESEAU FORT ET QUI PREND DE 'AMPLEUR

Un événement national et européen qui mobilise de
nombreux acteurs

Soutenu par le ministere de [I'Artisanat, du
Commerce et du Tourisme ainsi que par le ministére
de la Culture et de la Communication, IlInstitut
National des Métiers d’Art (INMA) coordonne
nationalement les JEMA, qui sont ensuite mises en
ceuvre en région par des coordinateurs régionaux
voire départementaux (Chambres régionales et
départementales de Métiers et de [’Artisanat,
Missions Régionales Métiers d’Art et Direccte).

L'INMA structure 'organisation de cet événement
grace a une sensibilisation des réseaux métiers d’art
qui s'impliquent de plus en plus et qui contribuent

fortement a la réussite et la visibilité de Ila
manifestation.

Les réseaux associés aux JEMA :

DIRECCTE (ministere de I'Artisanat, du Commerce et du
Tourisme),

DRAC (ministére de la Culture et de la Communication),

Les Rectorats,

L’ONISEP,

Les Chambres de Métiers et de I’Artisanat (régionales
et départementales),

Ateliers d’Art de France,

Le Centre des Monuments Nationaux,

La Fondation du Patrimoine,

Les propriétés « Vieilles Maisons Francgaises »,

La Fédération Nationale des Comités Régionaux du
Tourisme,

Les Parcs Naturels Régionaux,

Les musées et lieux patrimoniaux,

etc.

Les pays européens :

L'Espagne — Fundesarte

L'Italie - OMA / Artex / Fondazione Cologni
Le Portugal

La Suisse — Geneve

Le Royaume-Uni — Londres

La Belgique — La Wallonie

etc.

Des partenaires engagés et fideles :
Le Fonds national de promotion et de
communication de I'artisanat (FNPCA)
Vacheron Constantin

France Télévisions

Une émergence d’initiatives locales,

Au fil des éditions, les acteurs métiers d’art ont
développé et enrichi leur participation a cet
événement en s’inscrivant dans la dynamique d’un
événement national.

De nombreuses initiatives locales ont vu le jour
grace a la fédération des différents réseaux de
partenaires et a la volonté des professionnels d’aller
au-dela de simples portes ouvertes. Le soutien de
plus en plus important des collectivités territoriales
est également déterminant dans le succés de ces
journées.

Des bonnes pratiques émergent et permettent aux
Journées Européennes des Métiers d’Art d’acquérir
une notoriété croissante et de bénéficier d’une
image qualitative forte.

UN RESEAU DYNAMIQUE



UNE COMMUNICATION EFFICACE ET DIVERSIFIEE

La communication joue un rble capital dans la
visibilité des JEMA, grace notamment a lI'implication
de tous les réseaux et a la diversité des supports.

Les outils nationaux de communication

L'Institut National des Métiers d’Art, en tant que
coordinateur national, met en oceuvre tous les outils
nécessaires a la communication autour des Journées
Européennes des Métiers d’Art.

Un kit de communication est adressé a tous les
professionnels participant, contenant des affiches de
différentes tailles, des cartes postales et des flyers.

Ces documents ont pour but d’étre diffusés sur le
territoire aux réseaux et aux contacts de chacun.

Les réseaux sociaux informent le public en amont et
pendant la mise en ligne du site internet des JEMA
qui est la vitrine officielle de I’événement. Il permet
au grand public de trouver toute la programmation
des 3 jours en 1 clic.

Une communication régionale et locale

En parallele, les coordinateurs régionaux JEMA
développent d’autres moyens de communication
utiles et les diversifient en fonction de leurs besoins :
programmes, invitations, kakémonos, dépliants,
conférences de presse, encarts publicitaires, etc..

En 2013, plus d’1 200 000 programmes ont été
diffusés en France sur 16 régions.

Depuis 2011, le budget dédié a la communication
sur 'ensemble du territoire a augmenté de 79%.

L’affichage

Les JEMA bénéficient d’une visibilité accrue grace a
la mise en place d’affichage gratuit en lien avec les
villes (Decaux, RATP, affichage municipal, etc.).

L'affichage est un élément stratégique pour le
devenir des JEMA. C'est grace a l'affichage de
proximité que la manifestation acquiert une
notoriété.

Les relations presse

Une agence de relations presse promeut I'’événement
aupres de la presse nationale, régionale, locale, des
médias audiovisuels et web.

En 2013, plus de 2 000 articles ont couvert les JEMA.

Un spot de pub a été diffusé sur FranceTélévisions et
des partenariats médias ont été établis avec le Figaro,
Connaissances des Arts, Art&Décoration, le magazine
Métro, etc.).

UN EVENEMENT INCONTOURNABLE



DEVENIR PARTENAIRE DES JOURNEES EUROPEENNES
DES METIERS D’ART C’EST :

= s’engager en faveur d’'une cause d’intérét
général,

= valoriser les professionnels métiers d’art,

= partager des valeurs et des objectifs
communs de transmission d’un patrimoine
culturel riche, vivant et innovant,

= sensibiliser et faire découvrir les métiers
d’art auprés de tous les publics : grand
public, jeunes scolarisés et déscolarisés,
quartiers prioritaires, etc. et ainsi favoriser
I'acces a I’'emploi ou a la formation,

= promouvoir les territoires. La manifestation
se définit comme une opération de proximité
destinée avant tout aux professionnels et au
grand public,

= valoriser 'image d’excellence frangaise

bénéficier d’une visibilité de qualité :

le partenaire est associé

= a I'image qualitative des métiers d’art et des
JEMA,

= a la notoriété de I'événement et de son

organisateur, I'INMA, structure de référence
nationale et internationale.

Il bénéficie:
= d’un positionnement clairement identifié et
propre a chaque partenaire,

= des modalités d’association et des
contreparties étudiées et adaptées a chaque
partenaire.

L’avantage fiscal :

Dans le cadre de la loi du 1" ao(t 2003 relative au
mécénat, les entreprises soutenant les Journées
Européennes des Meétiers d‘Art peuvent
bénéficier d’une réduction d’'impot fixée a 60%
du montant versé (limité a 0.5% du chiffre
d‘affaires).

Exemple :
Montant du don 200 000€
Co(t réel apres déduction 80 000€
d'impot

L’Institut National des Métiers d’Art, association
d’utilité publique et d’intérét général, délivrera
au partenaire un recu lui permettant de
bénéficier des mesures fiscales de réduction
d’imp6ot relativement a son don au titre de I'article
238 bis du Code général des imp6ts.

UN ENGAGEMENT ENVERS
LE SECTEUR




Le partenaire pourra bénéficier, en fonction de
son implication, des contreparties, ne pouvant
dépasser 25% du montant du don, qui s’ajoutent
aux 60% défiscalisables*.

En termes d’image

Association du partenaire au label « Journées
Européennes des Métiers d’Art »

Utilisation de [Ilimage des JEMA pour Ila
communication du partenaire

En termes de visibilité print et web

Intégration du logo a la bande de logos nationaux.
Apposition de celle-ci sur :

= |es affiches nationales : A3, 40x60 et 120x176,
= |es cartes postales et flyers,

= les catalogues des expositions mises en ceuvre
par 'INMA,

= Jles programme régionaux et tous autres
supports édités,

= |esite Internet partie « partenaires nationaux »
et lien vers le site du partenaire,

= Le spot publicitaire télé.

Valorisation du partenaire au travers de
rédactionnels :

= dans le dossier de presse,

= sur le site internet présentation de
I'entreprise et de son engagement.

En termes de relations presse

Elaboration d’une page dédiée au partenaire dans
le dossier de presse et application du logo sur les
supports de communication.

Association aux prises de paroles dans les médias
et aux conférences de presse organisées par
'INMA.

Annonce du partenariat aux journalistes.

En termes d’événementiel

Promotion du partenaire au travers de tous les
supports de communication (logo).

Présentation des engagements du partenaire sur
le panneau dédié au sein de I'exposition.

DES CONTREPARTIES ADAPTEES A 'ENGAGEMENT

En termes de relations publiques

Association aux soirées d’inauguration et
notamment a la soirée de lancement des JEMA
(Ecole nationale supérieure des beaux-arts 2012 /
Palais de Tokyo 2013).

Annonce du partenariat lors des discours

Possibilité de visites privées pour les contacts
privilégiés du partenaire, dans une sélection
d’ateliers.

* Exemple : soit pour 200 000 €, des éléments de
communication ou de relations publiques - presse
valorisés a hauteur de 25 000 €, a ajouter aux
120 000 € défiscalisés ; ce qui revient a un colt réel
de 55 000 €.

UNE AIDE VALORISEE



ETRE PARTENAIRE DES JOURNEES EUROPEENNES
DES METIERS D’ART

C’est bénéficier aussi des valeurs et engagements
portés par I'Institut National des Métiers d’Art :

..Un événement au service de l'intérét général des
métiers d’art,

...Une action nationale développée en région,
...Ll’artisan au coeur de la manifestation,

...La découverte des savoir-faire,
...Ll’initiative, le talent et I'audace,

...Le développement durable,

...L'image d’excellence reconnue a I'international.

Le budget prévisionnel de 'organisation nationale et d’ile-de-France des Journées Européennes des Métiers d’Art*

DEPENSES RECETTES
Sﬁ;ﬁigz?:ons des supports de 115000 €| INMA 248000 €
Communication 290000 €| Vacheron Constantin 250000 €
Aide aux régions 85000 € zg;d; szc';’;f)'ndjeﬁrgrmtg::a”t EBEL 200000 €
Evénementiel 300000 €| Partenaire mécéne 200000 €
Soirée de lancement 30000¢€| Fondation Bettencourt Schueller 70000 €
Salaires et fonctionnement 218000 €| Conseil Régional d'lle-de-France 30000 €
Divers 15 000 € gl?laer:jt;r_elzgigci:nale de Métiers et de I'Artisanat 10000 €
Mairie de Paris 10000 €]
Musée des lettres et manuscrits 10 000 €|
Hermes 10 000 €]
Conseil Général des Yvelines 5000 €
Conseil Général du Val-de-Marne 5000 €
Régime social des indépendants 5000 €
TOTAL 1053 000€| TOTAL 1053 000 €

» * En complément, chaque région développe son propre budget pour I'organisation des JEMA : communication,
événementiel, print, soirée de lancement, etc. [budget global moyen, par région en 2013 : 57 350€, budget

communication moyen par région : 26 350€].
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UNE EQUIPE DEDIEE AUX JOURNEES EUROPEENNES

DES METIERS D’ART

Camille Bidaut

Chargée des Journées Européennes des Métiers d’Art
0155788610

bidaut@inma-france.org

Céline Meurville

Chargée des Journées Européennes des Métiers d’Art
en région

0155788595

meurville@inma-france.org

Karine Quinquis

Assistante des Journées Européennes des Métiers d’Art

01557885092
quinquis@inma-france.org

John Benais

Webmaster, chef de projet multimédia
0155788591
benais@inma-france.org

Et encore. ...

Lauriane Duriez

Responsable du service information
duriez@inma-france.org

Marie-Héléne Frémont
Directrice Générale
fremont@inma-france.org

Pascal Leclercq
Directeur Scientifique et Culturel
leclercq@inma-france.org

Nicolas Rizzo
Responsable du développement
rizzo@inma-France.org

Institut National des Métiers d’Art
Viaduc des Arts
23, avenue Daumesnil

75012

Paris

0155788585

www.institut-metiersdart.org

www.journeesdesmetiersdart.eu
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Avenel - bureau Elytre © Agnés Chaumat
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inauguration des Journées Européennes des
Métiers d’Art par Sylvia Pinel, ministre de
I’Artisanat, du Commerce et du Tourisme ; Jean-
Michel Delisle, président de I'Institut National
des Métiers d’Art ; Aurélie Filippetti, ministre de
la Culture et de la Communication ; Jean de
Loisy, Président du Palais de Tokyo ; Juan Carlos
Torres, directeur général Vacheron Constantin
et Serge Nicole, président d’Ateliers d’Art de
France. © A.Detienne
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